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הלימודיםהיקף
1:לקורסס"היהיקף

ECTS4=1ס"י–ECTS )European Credit Transfer and Accumulation System(,שלהניקודערך
."בולוניהתהליך"מחלקשהינםבעולםגבוההלהשכלהבמוסדותהקורס

הקורסתיאור

.חברתיתומדיהחיפושמנועיעלדגשעם,הדיגיטליהשיווקבעולםהעכשווייםוהטכניקותהכליםאתמציגהקורס
ברמתנלמדיםהכלים(לתכנתלדעתצורךואין,בתחוםבלבדבסיסיידעבעליאוידעחסרילסטודנטיםמותאםהקורס

.)המשתמש
הדיגיטליתבמדיהקמפייןעבורהולנהלולהקים,אמתיתחברהלבחורנדרשיםהסטודנטים:מעשיהואהלמידהאופי

למידהשלסדנאותויתקיימו,כיתהתרגילי,ביתתרגילייינתנו.)רווחמטרותללאארגוןאועמותהגםלבחוראפשר(
מתעשייתמקצועןעםיחד,הכיתהוכל,בהםשנתקלוהאתגריםאתלהציגנדרשיםהקורסמשתתפיבהם,פעילה
.הקמפייןלשיפוררעיונותויציעופתרונותימצאו,)אורחמרצה(הדיגיטליהשיווק

כמאה(קטניםכסףסכומילהוציאהסטודנטיםיידרשו,ופייסבוקגוגלשלהמסחרפלטפורמותאתלתרגלמנתעל
.)לסטודנטשקלים
.35-למוגבלהמשתתפיםמספר,הכיתהבתרגילילסטודנטיםלסייעוהצורך,הקורסשלהפרקטיהאופיבגלל

למידהתפוקות
הקורססיוםעם.קמפייןולנטרלנהל,להקיםכדימספקותבהחלטאך,בסיסיתברמההןבקורסהנלמדותהמיומנויות
:הסטודנטיוכלבהצלחה

mailto:mosheyonatany@gmail.com
mailto:mosheyonatany@gmail.com


2

.ומתחרים,טרנדים,מפתחוביטויימילות:בסיסימחקרלערוך.1
אינטרנטאתרלקדם.2
בגוגללפרסם.3
)אורגניקידום(בפייסבוקפוסטיםולקדםעסקידףלנהל.4
בפייסבוקלפרסם.5
)אופטימיזציהלעשות(אותוולטייבאינסייטסופייסבוקאנליטיקסגוגלבעזרתהקמפייןאתלנתח.6

הציוןוהרכבבקורסהסטודנטהערכת

הערותהגשהתאריךמטלהאחוז
ודוגמאותמפורטיםהסברים30/6/2021.הקמפייןאתומסכםהמציגפרויקט100%

בכיתהיינתנולפרויקטים
.)5סעיף(השיעוריםבכלנוכחלהיותחייבתלמידהאוניברסיטהתקנוןי"עפ*
.בחינותלוח-הפקולטהבאתריפורסםהבחינהמועד*
למזכירותלהודיעהמורהרשאי,פעילבאורחהשתתףשלאאופעילההשתתפותהמחייבמשיעורהנעדר,תלמיד*
)זהקורסבגיןבתשלוםיחויבהתלמיד(.המשתתפיםמרשימתשמואתלמחוקישכי

בקורסהמטלותפירוט

.בקורסהסופימהציון100%המהווהמעשיפרויקטהגשת:אחתמטלהישבקורס
.יותרגדולהבקבוצההגשהתאושרלא.בזוגותאולבדהפרויקטאתלהגישאפשר
שיווקקמפייןוליישםולתכנן,עמותהאוחברהלבחורעליכם:)בכיתהיינתנונוספיםהסברים(הפרויקטמהות

מסרהפצת,תרומותגיוס,מותגבניית,מכירות,למשל(עמותה/החברהמטרותעםקונסיסטנטישיהיהבאינטרנט
.')וכו,חינוכי/חברתי
עבודהלהגישעליכם.שלהםהבנהולהוכיח,בקורסשלמדנווברעיונות,בטכניקות,בכליםלהשתמש:הפרויקטמטרת
.נוסףרלוונטיחומרוכל,מסךצילומי,רלוונטייםלינקיםכולל,בפועלעשיתםמהשמסבירהכתובה
ובה)ציוןללא(מצגתלהכיןיש:אליהןלהתכונןועליכםפעילהלמידהסדנאותיתקיימוהקורסבמהלך,בנוסף

.הקמפייןלשיפורורעיונותמשובתקבלוהסדנהבמהלך.שלכםההצלחותלצד,נתקלתםבהםהאתגרים

ציוניםטווחעלשמירהמדיניות
.השניהתוארבקורסיציוניםטווחעלשמירהמדיניותבפקולטהמונהגתט"תשסל"משנההחל

בקורסהסופיהציוןלגביתיושםהציוניםטווחעלהשמירהומדיניות,השניהתוארקורסיכלעלחליםהשיטהעקרונות
.זה

.הפקולטהבאתרבהרחבהמתפרסםזהבנושאנוסףמידע
http://recanati.tau.ac.il/masters/yedion/2016-17/mba-rules-tests

הסטודנטיםי"עהקורסהערכת

הסטודנטיםצרכילטובתמסקנותלהסיקמנתעלהוראהבסקרישתתפוהסטודנטיםהקורסשלבסיומו
.והאוניברסיטה

הקורסאתר

רצהלמ)במייל(מראשהודעהמחיבתהקורסממטלותבמיעמידהאיכל

http://recanati.tau.ac.il/masters/yedion/2016-17/mba-rules-tests


3

,השיעורלפני,שבועמדיבולהתעדכןמומלץלפיכך,לסטודנטיםהודעותימסרובוהמרכזיהמקוםיהווההקורסאתר
.)למשלהבחינהענייניתיאוםלצורך(.הסמסטרבתוםגם–ובכלל
.באתרהקורסבאתריהיוהקורסשקפי

כל.בלבדבכותרתמופיעיםאובשקפיםמופיעיםשאינם)דוגמאותובפרט(נושאיםגםידונובכיתה-לבכםלתשומת
.הקורסמחומרנפרדבלתיחלקהינםאלו

*הקורסתכנית

הערותחובהקריאתנושאיםתאריךשבוע
ומתחריםשוקמחקר,יסודמושגי17/5

)SEO(וקידומואתרהקמת214/5

שלילעסקגוגל+ממומןקידום:חיפושמנועי321/5

עסקידף,וממומןאורגניקידום:חברתיתמדיה428/5

שיווקיתוכן54/6

אינסייטסופייסבוקאנליטיקסגוגל:אופטימיזציה611/6

פעילהלמידהסדנת718/6

.לשינוייםבסיסהינההתכנית*
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