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 היקף הלימודים  

 י"ס   2

ECTS 4  =1  י"ס–  ECTS )European Credit Transfer and Accumulation System ערך הניקוד של הקורס ,(
 במוסדות להשכלה גבוהה בעולם שהינם חלק מ"תהליך בולוניה".  

 
 תיאור הקורס 

את התהוותם של מוצרים מתקדמים וחברות מובילות  אפשרוטכנולוגיות פורצות דרך אשר פותחו במוסדות מחקר אקדמי 
חברת טבע זכתה להוביל בתחום הקופקסון בזכות מחקר פורץ , חברת גוגל קמה על בסיס מחקר שבוצע בסטנפורדשוק. 

-בהמצאת הדיסקלגוריתמים שפותחו באוניברסיטת תל אביב עשתה שימוש באסיסטמס -אםוחברת דרך שיצא ממכון וויצמן 
מם לייש לעיתים ניתן עים במוסדות מחקר אשר המבוצ ישות את הפוטנציאל הטמון במחקריםקי. דוגמאות אלו ממח-און

   בהצלחה רבה בתעשייה המתקדמת.

יאל  זיהוי הפוטנצתהליך המסחור של מחקר אקדמי משלבי הגילוי, דרך ידע והתנסות מעשית בהקורס נועד לספק כלים 
כנית תהטכנולוגיה ובנית , הבנת המודל האופטימלי למסחור הרלוונטייםקים שווה, זיהוי השותפים ווהשימושים המסחריים

 כנית עסקית ממוקדת אשר תיישם את המחקר המדעי בסביבה מסחרית.ת /פעולה / מודל עסקי 

אביב -במסגרת הקורס ייחשפו הסטודנטים למספר טכנולוגיות פורצות דרך אשר פותחו ע"י חברי סגל באוניברסיטת תל
 יאל העסקי של ההמצאה, זיהוי  המודל העסקי הרלוונטי ואףי וניתוח הפוטנצולזיהויישמו את החומר התאורטי הרלוונטי 

ספציפית ועם  כל קבוצה תבצע ניתוח של המצאה. במהלך הקורס לזיהוי השותפים הפוטנצאיליים לתהליך המסחור הנ"
 הרלוונטיות למיצוי הפוטנציאל .   המלצותו ויוצגו מסקנות הניתוח העסקי והסיומו יוגש
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 תפוקות למידה

 ת קורס זה הינן:תפוקו
 על בסיס מחקר אקדמי. טכנולוגיההשלבים והאתגרים במסחור הבנת  .1
 .העסקי  הפוטנציאלתוצרי מחקר וזיהוי ניתוח ויישום של הצרנת שיפור היכולת לנהל תהליכי  .2
  וחברות פורצות דרךבתהליכי יישום של מוצרים ניהולית -טכנולוגית-פיתוח חשיבה אסטרטגית .3
 ום טכנולוגיה מתקדמת לשימוש מסחרי.התנסות מעשית בייש .4

 
 

  הערכת הסטודנט בקורס והרכב הציון
 

 גודל קבוצה/ הערות  מטלה אחוז
ניתוח ראשוני של ההמצאה + הצעה  –ראשוני ח "דוהגשת  25%

לתוכנית עבודה לזיהוי של  פוטנציאל מסחרי (של המצאה 
 ספציפית)

 אישי

25% 
 

וח של ההמצאה, כל קבוצה תבצע נית -מצגת פרויקט  
זיהוי הערכת פוטנציאל מסחרי, ערוצי מסחור ושותפים 

פוטנציאלים, כימות הפוטנציאל, תיאור מהליכים נדרשים 
המלצות השלבים שבוצעו, ו רתיאולאימות הפוטנציאל, 

 .להמשך

 איש 3-4עבודה בקבוצות של 
 מצגתב לקחת חלקכל חברי הקבוצה על 

המצגות יתקיימו בשני השיעורים 
 רונים בקורס.האח

 איש 3-4עבודה בקבוצות של  ח פרויקט (כולל את כל המרכיבים הנ"ל באופן מפורט)”דו 30%
 אישי   השתתפות איכותית בדיונים  ובמפגשי ההנחיה  10%
 אישי נוכחות (חובה)   10%

 .על כך בשיעור הראשון ריימסמידע  יתכן עדכון במשקלות ההערכה, *
 .בכל השיעורים ותנוכח תבוח* 
 

  פירוט המטלות בקורס
 . בשפה האנגלית הינםהקורס  יחומר אך מרביתקורס יועבר בשפה העברית ה שפת הקורס:

 הדו"ח הראשוני ניתן להגשה בעברית או באנגלית ע"פ בחירת הסטודנט. 

 מצגת יכתבו באנגלית.השקפי 

 נגלית, אולם תינתן האפשרות להגשת העבודה בעברית.מומלץ כי עבודת הסיום תיכתב בא

הרצאות חלק ב וייטלמועבר בכיתה, ולכן, תלמידים שלא ההקורס כולל עבודה קבוצתית המבוססת על חומר : נוכחות
 ימחקו אוטומטית מהקורס.מועד שיקבע הראשונות ולא יצטוותו לקבוצה עד 

. כל קבוצה סטודנטים 2 -3ל  הכיתה תתחלק לקבוצות ש. אישיות: המטלות בקורס הן בחלקן קבוצתיות ובחלקן מטלות
אביב. כל הטכנולוגיות המדוברות עברו כבר תהליך של -תקבל לאחריותה טכנולוגיה ספציפית שפותחה באוניברסיטת תל

 הגשת בקשה לפטנטים (בשלבים שונים).

ונות לפוטנציאל מסחרי, של ההמצאה, הצגת רעישבו יבצע ניתוח ראשוני כל אחד מהסטודנטים יגיש דו"ח  דו"ח ראשוני: 
 ).’כנית פעולה לבדיקת הפוטנציאל המסחרי, זיהוי שותפים וכווהתווית ת

כל קבוצה תבצע ניתוח של ההמצאה, זיהוי הערכת פוטנציאל מסחרי, ערוצי מסחור  פרויקט, דו"ח פרויקט ומצגת פרויקט. 
האימות (כולל  , ביצוע חלק ממהלכיהליכים נדרשים לאימות הפוטנציאלמ רתיאוושותפים פוטנציאלים, כימות הפוטנציאל, 

 כנית אופרטיבית).ת ) והמלצות להמשך (כולל םפוטנציאלייפגישות עם שותפים / לקוחות  במידת האפשר

 הקבוצות יקבלו הנחיה מצוות הקורס במפגשים שוטפים בעת ביצוע המטלה, ויציגו תוצאות ביניים בפורום שיקבע.

   והמלצות ע"פ המתווה הנ"ל וכן מצגת סיכום והמלצות שתוצג בכיתה. חסיום עבודת הניתוח יכינו הקבוצות דו" לקראת
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 מדיניות שמירה על טווח ציונים
 החל משנה"ל תשס"ט מונהגת בפקולטה מדיניות שמירה על טווח ציונים בקורסי התואר השני.

 מדיניות השמירה על טווח הציונים תיושם לגבי הציון הסופי בקורס זה. עקרונות השיטה חלים על כל קורסי התואר השני, ו
 מידע נוסף בנושא זה מתפרסם בהרחבה באתר הפקולטה.

 
 

 הערכת הקורס ע"י הסטודנטים
 בסיומו של הקורס הסטודנטים ישתתפו בסקר הוראה על מנת להסיק מסקנות לטובת צרכי הסטודנטים והאוניברסיטה.

 
 

 אתר הקורס
אתר הקורס יהווה המקום המרכזי בו ימסרו הודעות לסטודנטים, לפיכך מומלץ להתעדכן בו מדי שבוע, לפני השיעור, 

 גם בתום הסמסטר. (לצורך תיאום ענייני הבחינה למשל). –ובכלל 
  .שקפי הקורס יהיו באתר הקורס באתר

עים בשקפים או מופיעים בכותרת בלבד. כל אלו בכיתה ידונו גם נושאים (ובפרט דוגמאות) שאינם מופי -לתשומת לבכם 
 הינם חלק בלתי נפרד מחומר הקורס.

 
 

  תכנית הקורס
 רלוונטי והיכרות עם המחקרים אשר יהוו בסיס לביצוע הפרויקט.הידע ה לימודל ויוקדשפגשים הראשונים מה

 

  תוכנית הקורס 

 הרוחני במוסדות מחקר + מבוא למסחור מחקר אקדמי+ ןהקניי 
 ודלי המסחור +  שלבים עסקיים ומשפטיים מ

 

  

  ניתוח מידע השוואתי בינלאומי ובין אוניברסיטאי 

  טכנולוגיים  תמבוא לפטנטים ורישיונו 

  ניתוח דוגמאות מהארץ ומהעולם. 

משפרים את הסיכוי להצלחתו אשר  נתוני פתיחה ניתן לאפייןהאם  
 המסחרית של מחקר אוניברסיטאי 

 

מרבית המחקרים יוצגו ע"י הממציא /  המחקרים אשר על בסיסם יבוצעו הפרויקטים   הצגת 
 החוקר או חברי צוות המחקר.

  חלוקה לקבוצות עבודה  

  הכנת דוח מחקר ראשוני והגשתו. (אישי) 

  עבודה קבוצתית + מפגשי הנחיה  

  הצגת סטטוס ביניים, דיוני אמצע פרויקט וקבלת פידבק.  

  עבודה קבוצתית ומפגשי הנחיה המשך  

המצגות יתקיימו בשבועיים האחרונים  גשת דו"ח פרויקט + מצגות ה 
 של הסמסטר.

   

  התוכנית הנ"ל כפופה לשינויים. •
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