
1

שניתואר

גלובליתשיווקיתאסטרטגיה1231.3930.01–
Global Marketing Strategy

ג"תשפ–'אסמסטר

יוםקבוצה
בשבוע

מטלתשעה
סיום

טלפוןאלקטרונידוארמרצה

ויום01 '09:30-12:15
)ראשונהמחצית(

jzif10@gmail.comזיויחיאל'פרופעבודה

מראשבתיאום–קבלהשעת

הלימודיםהיקף

ס"י1:קורסהיקף

ECTS4=1ס"י–ECTS )European Credit Transfer and Accumulation System(,שלהניקודערך
."בולוניהתהליך"מחלקשהינםבעולםגבוההלהשכלהבמוסדותהקורס

הקורסתיאור
אקליםשינויי,נגיפיםהתפשטותשלבהשפעותשמאופיינתדינמיתבינלאומיתבסביבההיוםפועלותעסקיותחברות

משתניםהעסקייםוהמודליםבעולםשונותממדינותלהגיעיכוליםוהמתחריםהלקוחות.וכלכלייםפוליטייםומאבקים
יוצרותוהדיגיטליהגלובליבעולםההתפתחויות.העסקיתבסביבהושינוייםטכנולוגיתמהתקדמותכתוצאהקרובותלעתים
.חדשותוהזדמנויותאתגרים

בצורהלחשובהיכולתושיפורהעסקיתהחשיבהעלהגלובליותההתפתחויותשלההבנהשיפורכוללותהקורסמטרות
ועבודהומתןמשאכוללבינלאומייםבשווקיםתכניותשלויישוםבניהיכולתפיתוח.גלובליבשיווקנושאיםעלאסטרטגית

,שונותחברותשלהתחרותייםהמהלכים,הבינלאומיתהעסקיתהסביבהשלוהבנהידערכישת.אסטרטגייםשותפיםעם
תכנוןשלבעיותוניתוחאבחוןלתרגלמאפשרהקורס.שוניםלשווקיםהמתאימותוהאסטרטגיותשווקיםביןההבדלים
.גלובליבשיווקובקרה

,בעולםוהשיווקיתהכלכליתבסביבהשוטפותובהתפתחויותשוניםעסקיםמתחומיבאירועיםדיוןעלמבוססהקורס
.אורחוהרצאתקצריםתרגילים,מצגות
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למידהתפוקות
:הסטודנטיוכלבהצלחההקורססיוםעם

גלובליבשיווקאלטרנטיבייםתחרותייםמהלכיםבהצלחהלנתח1.

גלובליבשיווקובקרהתכנוןשלתכניותלפתח2.

גלובליבשיווקתכניותשלהפעלהיכולותלשפר3.

חברותשלהשיווקיתהפעילותעלגלובליזציהשלהשלכותלהבין4.

הציוןוהרכבבקורסהסטודנטהערכת

הערות/קבוצהגודלתאריךמטלהאחוז

הקורסמשךבדיוניםהשתתפות20

תכניתתאריכילפיבכתבאירועיםהגשת45
הקורס

סטודנטיםחמישהעדארבעה9.12.22קבוצתיפרויקט35
בקבוצה

).5סעיף(השיעוריםבכלנוכחלהיותחייבתלמידהאוניברסיטהתקנוןפיעל*

ישכילמזכירותלהודיעהמורהרשאי,פעילבאורחהשתתףשלאאופעילההשתתפותהמחייבמשיעורהנעדר,תלמיד*
.)זהקורסבגיןבתשלוםיחויבהתלמיד(המשתתפיםמרשימתשמואתלמחוק

בקורסהמטלותפירוט
הסטודנטים.בכתההנלמדהחומרשליישוםהמדגיםקבוצתיופרויקטהרצאות,באירועיםודיוןניתוחעלמבוססהקורס
.סופיח”ודומצגתוהכנתצוותתאוםידרושהקבוצתיהפרויקט.פגישהכללקראתבביתוהכנהאירועיםלקריאתיידרשו

80%בוהשתתפותנוכחותחובתישעוברציוןלקבלכדי.בדיוניםענייניתוהשתתפותבפגישותנוכחות1.
.ויציאותאיחוריםללא,מהשעורים

.חמישהמתוךאירועיםשלושהשלבכתבהכנה2.

.בכתהלדיוןאירועיםשנישלהכנה3.

.בכתהתימסרהפרויקטהגדרת;קבוצתיפרויקט4.

ציוניםטווחעלשמירהמדיניות

.השניהתוארבקורסיציוניםטווחעלשמירהמדיניותבפקולטהמונהגתט"תשסל"משנההחל
.זהבקורסהסופיהציוןלגביתיושםהציוניםטווחעלהשמירהומדיניות,השניהתוארקורסיכלעלחליםהשיטהעקרונות

ציוניםטווחשמירתמדיניותלתקנוני.הפקולטהבאתרבהרחבהמתפרסםזהבנושאנוסףמידע

הסטודנטיםי"עהקורסהערכת

.והאוניברסיטההסטודנטיםצרכילטובתמסקנותלהסיקמנתעלהוראהבסקרישתתפוהסטודנטיםהקורסשלבסיומו

https://coller.tau.ac.il/rules/grades-2022-23
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הקורסאתר
,השיעורלפני,שבועמדיבולהתעדכןמומלץלפיכך,לסטודנטיםהודעותימסרובוהמרכזיהמקוםיהווההקורסאתר
.)למשלהבחינהענייניתיאורלצורך(הסמסטרבתוםגם–ובכלל
.במודלהקורסבאתריהיוהקורסמצגות

אלוכל.בלבדבכותרתמופיעיםאובמצגותמופיעיםשאינם)דוגמאותובפרט(נושאיםגםידונובכיתה-לבכםלתשומת
.הקורסמחומרנפרדבלתיחלקהינם

*הקורסתכנית

הערותהגשותחובהקריאתנושאיםתאריךשבוע

לקורסמבוא128.10
השלכות-עולמיתמגפה

-גלובליבשיווקאסטרטגיותחלופות
גלובליבשיווקאירוע
גלובלילמיתוגמבוא

2
באירועדיון-גלובלימיתוג4.11

השלכותעםבמוצריםחדשנות
לשווקיםהתפשטות-גלובלילשיווק

Harmonie Water:
Refreshing the

World Naturally

לדיוןהאירועהכנת
להגשהאפשרות

בכתב

3
התפשטות-במוצריםחדשנות11.11

באירועדיון-גלובלייםלשווקים
אימגינגגיווןאורחהרצאת

אימגינגגיוון
GIVEN IMAGING

הגשהבכתבהכנהאירועניתוח
אישית

4
B2Bמוצרישלגלובלישיווק18.11

VERBEEKבאירועדיון
גלובלייםמחיריםמדיניות

הגשהבכתבהכנהאירועניתוחורביקאירוע
אישית

5
עםלשווקיםמהירההתפשטות25.11

חדשהתוכנה
באירועדיון

Qualtrics: Rapid International
Expansion

:אירוע
Qualtrics

ניתוח
האירוע

בכתבהכנה
אישיתהגשה

6
בינלאומיומתןמשאניהול2.12

ותרגילאירוע
לדיוןהאירועהכנתהאירועניתוחרדסון’ריצאירוע

להגשהאפשרות
בכתב

פרויקטיםהצגות79.12
הקורססיכום

מצגות
ודוחות
פרויקטים

.ובכתההקורסבאתררסמופית,ויהיובמידה,בתכניתשינויים*
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