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מיזמיםוהקמתאיפיוןבתהליכייזמיםהמשמשיםמעשייםבכליםותרגולידעיקנההקורס

.קודםיזמיניסיוןחסרילמשתתפים

החדשנותמתודולוגיתשלמעשיתלמידהתוךהקורסמשתתפישלמיזמיםפיתוחישלבהקורס

Design thinking.ומצגתעסקיתתוכניתהכולל,מבוסספתרוןלשלברעיוןשלתחלההמשלב

.משקיעים

,ספיראליויישוםתיכנון,מוצראסטרטגית:הבאיםהתוכןהעולמותאתישלבהקורס,כןכמו

מטרות–עסקיתהתכנית,חדשיםלמיזמיםאסטרטגיהעקרונות,צוותוהצמחתלבחירתכלים

.ועודהמימוןומקורותיזמות,וניתוחומבנה

התשתיתאתלהעניקהמיועדיםומצגות,אירועניתוחי,דיונים,הרצאותמשלביםהשיעורים

צוותיםלהובלתהמשמשיםוהכליםהשיטותביטוילידיבאיםשבוהאופןאתולהמחישהיישומית



.יזמיים

Design thinking:

בחברתוכן)d.school-ה(סטנפורדבאוניברסיטתלעיצובפלטנרהאסובמכוןפותחהתהליך

Designתהליך.IDEOהמובילהלחדשנותהיעוץ thinkingחברותבמאותהעולםברחביבשימוש,

מפיתוח;מטרותלמגווןמרובהבהצלחהומשמשאקדמיםומוסדותאינקובטורים,אפיםסטארט

התהליך.חברתיותבעיותלפתרוןועדארגוניותאסטרטגיותגיבוש,דרךפורציושירותיםמוצרים

במהלך.ודיגוםבצוותיםרעיוניפיתוח,איכותנימחקרהכוללותמתודולוגיותממספרמורכב

.בקורסהמשתתפיםמיזמיעלעיוניבאופןהבנתםלצדבפועלבשילובםנתנסהאנוהקורס

.אמיתיתלבעיהחדשנימענהמתןלקראתנעבוד,קטנותבקבוצות

במהלךגלישההמאפשרסמארטפוןאו/וטאבלטאו/וניידבמחשבשימושדורשתבקורסהשתתפות
המפגשים

למידהתפוקות

:הסטודנטיוכלבהצלחההקורססיוםעם

שימושבהםלעשותוהמקוםשנלמדוהשוניםהכליםאתלתאר1.

המיזםבחיישלבבכלליישוםהנכוןהכלימהולהחליט2.

.חדשמיזםהקמתבעתשנלמדוהכליםאתליישם3.

.בעולםהמובילהחדשנותפיתוחתהליךאתלהכיר4.

חממהבתנאישלכםהיצירתייםהגבולותאתלדחוףיוכלו5.

הציוןוהרכבבקורסהסטודנטהערכת

הערות/קבוצהגודלתאריךמטלהאחוז

פעילההשתתפות,נוכחות50%
הקורסלאורךצוותועבודת

בכלחובההשתתפות-אישיציוןהקורסכללאורך
השיעורים

+מיזםתיק:גמרפרוייקט50%
'פיץמצגת

מוגשפרוייקט-קבוצתיציוןהאחרוןבמפגש
משתתפים4עדשלבקבוצה



.)5סעיף(השיעוריםבכלנוכחלהיותחייבתלמידהאוניברסיטהתקנוןי"עפ*

להודיעהמורהרשאי,פעילבאורחהשתתףשלאאופעילההשתתפותהמחייבמשיעורהנעדר,תלמיד*
)זהקורסבגיןבתשלוםיחויבהתלמיד(.המשתתפיםמרשימתשמואתלמחוקישכילמזכירות

בקורסהמטלותפירוט

/אישיותעבודותהכנת,רקעחומרקריאת,המקווניםלשיעוריםקשובהצפיהנדרשתהקורסבמסגרת
.)בנפרדימסרוהעבודותלהכנתהנחיות(.הקורסבתוםהחומרשלמסכמתובחינה,קבוצתיות

הסטודנטיםי"עהקורסהערכת

הסטודנטיםצרכילטובתמסקנותלהסיקמנתעלהוראהבסקרישתתפוהסטודנטיםהקורסשלבסיומו
.והאוניברסיטה

הקורסאתר

לפני,שבועמדיבולהתעדכןמומלץלפיכך,לסטודנטיםהודעותימסרובוהמרכזיהמקוםיהווההקורסאתר
.)למשלהבחינהעינייניתיאוםלצורך(.הסמסטרבתוםגם–ובכלל,השיעור

.באתרהקורסבאתריהיוהקורסשקפי
בכותרתמופיעיםאובשקפיםמופיעיםשאינם)דוגמאותובפרט(נושאיםגםידונובכיתה-לבכםלתשומת

.הקורסמחומרנפרדבלתיחלקהינםאלוכל.בלבד

הקורסתכנית

.לשינוייםבסיסנתונההתכנית*

הגשותשיעור
הסטודנטים

הנלמדנושא
בשיעור

קריאההלימודנושאי

1
רעיונותהצגת

(1,2)קצרתאור,הכרות,פתיחה,פתיחה

הקורסת/למתרגל(במייל)מראשהודעהמחיבתהקורסממטלותאלובאיעמידהאיכל



סטודנטים18.10.20

רעיון'פיץ

/אישיחזון
יזמי

+

-למבוא
Design

Thinking

.והתהליךהקורסשל

יזםלהיותהמוטיבציה
המיזםשלשלהוההשלכות

.והצוות

+

designלמבוא thinking–
.ומהותרוחהלך

11

2

25.10.20

סביבתמיפוי
האתגר

כלים
אסטרטגיים

ליזם

+

שוקמחקר

המודלקנווס:תזכורת
'וכדLEANהקנבס,העיסקי

.הגדרות:אסטרטגיה
PESTOהמודלעםהכרות
פיתוחככלי,מגמותוניתוח
.המיזם

+

כיצד–ומגמותשוקמחקר
רוציםבוהשוקאתלבחון
האפקטיביתבצורהלפעול
.ביותר

(3)

3

1.11.20

מחקרתוצרי
שוקה

D.Tאמפטיה

עבודת–משתמשיםמחקר
החשיבותמה–אמפטיה
אנושמבוססמוצרבפיתוח
ביטוילידיבאזהוכיצד

.מיזםבפיתוח

4

8.11.20

עבודתתוצרי
אמפטיה

Go To Market

הכניסהאסטרטגייתבניית
במחסומיבהתחשבלשוק

ופרופיליChasmה
.השוניםהמשתמשים

(4,5)

5

15.11.20

עבודתתוצרי
אמפטיה

D.Tסינתזה
מיקודו

מחקרלסינתזתכלים
נקדותוגיבושהמשתמשים

המשתמשמובססמבט
.למיזםהרלוונטי

(6)

6

22.11.20

ההצגת -

POV

תיכנון
יספירל

+

D.T

Ideation

התיכנוןכליהבנת
כנגד)גאנט(הקלאסיים

עםוודאותבתנאיתיכנון
/איטרטיבייםכלים

Facts.ספירלים Vs Opinions

+

פתרונותלפתחניתןכיצד
ומדויקתאיכותיתבצורה
שישזיהינואותהלבעיה
.לפתור

(7,12)



7

29.11.20

פתרונותהצגת

-המתוך
ideation

New Venture
Finance

+

תכנית
עסקית

Nap(ראשוניכדאיותחישוב
Math(,חישוביCVP,שיקולי
.ורווחתזרים

+

,ותהליךמבנהמטרות
תוכניתהתבוננות,דוגמאות
.לקצהמקצהעסקית

(8)

8

6.12.20

הצגת

פתרונות

'בשלב

שהפתרוןלדעתנוכלכיצד
רלוונטישפיתחנו

כלים?שלנולמשתמשים
שלובדיקהלדיגוםמעשיים
משתמשיםעםהפתרון
.בשטח

13.12.20

חופשת
חנוכה

להתקדם
ככלבתהליך
שניתן

מפגשאין

9

20.12.20

עבודתתוצרי
ובדיקהדיגום

D.Tדיגום
ובדיקה

מאיטרציתעובריםאיך
ומהלשניהאחתדיגום
.שלנומהמשתמשיםלחפש

10

27.12.20

עבודתתוצרי
ובדיקהדיגום

הסביבה
היזמית

'פיץסדנתו

והמצגתמיזםלהציגהדרך
.למשקיעיםהאולטימטיבית

(9,10,*).)בקבוצותתרגול(

11

3.1.2020

סקיצה
שלראשונה
+'הפיץמצגת

הפתרון
שפותח
בדיגום

Storytelling

מצגתשלהשניההשכבה
שלהמשמעותמה-'פיץ
גיבורמסעסיפורבניה
וכיצד'פיץמצגתבתוך
.זאתעושים

(13)

12

10.1.20

סטוריטאלינ
מובנהג

'פיץבמצגת
Dry Run

המצגתאתיציגצוותכל
לקראתפידבקיקבל,שלו

.הסופיותההגשות

13

17.1.20

-סיוםמצגות
'פיץ

+

מיזםתיק

חגיגימפגש
לסיום
עםהקורס
מצגות
הסיום

בכליםמשולבשימוש
וסיכוםהמיזםבבמימוש
.הקורס
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